rindisi allo stand Unalat

con il latfte Itala!

urante i giorni della Fiera In-

fernazionale del Bovino da
laite, allo stand dell’Unalat - nel-
la graofica e negli arredi Intera-
Mmente dedicato al marchio [TA-
LA - st & degustato latte fresco
di alta qualitd genfiimente offer-
to ddlia Centrale del Laite di
Cremona, azienda aderente al
Progetto ITALA e che per prima
ha gld cominciato a marchiare
le proprie bottiglie di lafte.

a promozione del marchio

ITALA e delle Aziende ad es-
SO aderenti - awviata con Ila
Conferenza stampa di lancio te-
Nutasi il 26 offobre uss. - & prose-
guifa nel mese di novembre in
OcCcasione delle manifestazion
IL BONTA® (CremoncaFiere 10-13
nov.) e AGRIFOOD (VeronaFie-
& 16-18 nov.), alle quali saran-
No dedicati ampi servizi sul pros-
simo numere di Unalat Informa.
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- Ttala: nosce il marchio

colleftivo di gualitd

M||’ombffo della Fiera interna-
Zionale del bovino da lafte, il
26 oftobre u.s. Unalat ha presen-
tato yfficiadimente alle Istituzioni
ed dlla stampa il Marchio Collet-
fivo di Qualitd ITALA.
ITALA é parte della pit ampia
strategla di valorizazione e co-
municazione che UNALAT ha de-
finito e aftuato - attraverso un
progetto finanziato dal MIPAAF e
redlizzato in collaborazione con
INRAN e BUONITALIA - per dare
valore al comparto lattiero case-
ario ftaliano.
j\[et corso della affollata Confe-
renza stampa - presenti il Mi-
nistro paolo De Castro, il Sottose-
gretario Guido Tampieri ed il Ca-
po Diparttimento Mipaaf Giusep-
pe Ambrosio, il Presidente del
'Unalat Emesto Folli, il Presidente
della Fera Antonio Piva, il Presi-
dente dl Buonitalia Emilic De Piciz-
20 e [aurg Pizzoferrato dell’IN-
RAN ~ gono state lllustrate le finali-
& de| Marchio di qualitd det lot-
te italijgno che identifica la sicu-
ra origne italiana del prodotto e
la tra celabilitd di fillera.

f Pregdente Folli ha sotfolinea-
to e trattast di un progetto
iniziatgnel 2006 con la traccicbi-
ta di flerar. Il marchio Itala iden-
fifica jfatti un prodotto ol 100%
ifalicr~ g che nasce da ung filiera
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certificatain tuttii suol passaggi.
dall’alimentazione del bovino -
no alla distribuzione.

I Ministro De Castro si & dichiara-
to molto soddisfatto per [a nasci-
ta di ITALA “dobbiamo cogliere

ITALA é parte della pil ampia strategia di va-
lorizzazione e comunicazione che UNALAT
ha definito o atfuato per dare valore al com-
pario lattiero caseario italiano.

tufte le occasioni per tutelare
l'identitd del prodotto italiano. Mi
auguro - ha aggiunto il Ministro —
che la battaglia per I"origine pos-
sa diventare sempre pil europe-
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]:)rodo‘rﬁ con marchio ITALA de-
vono fispettare un rigoroso
standard di qualitd, in tuthi | pos-
saggi della filiera, o partire dal-
Iallevamento. A tale riguardo &
stato definito un Disciplinare Tec-
nico. L'obietftivo &
di assicurare al
consumatore quo-
itd ed origine del
latte e dei prodot-
t lattiero-casearl Italioni.

[TALA ha gid ricevuto il consenso
e Il determinante sostegno di un
pool di aziende itdliane trale piu
significative che operano nel set-
tore.




