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_Castro, Unalat (Unione nazionale fra le

‘associazioni di produttori di latte bovi-
o) ha presentato alla stampa il marchio
Itala. Un marchio distintivo per il pro-

dotto italiano che ne certifica I'origine
¢ la rintracciabilita lungo tutta la filiera.
Si tratta di parte di un’ampia strategia di
valorizzazione e comunicazione per dare
rilievo e riconoscibilita al comparto lat-
‘tiero-caseario italiano. | |

«A oggi aderiscono al progetto Itala -

afferma il presidente di Unalat Ernesto
1 ' Folli - 13 realta nostre

~vo e diarrivare a mar-
‘chiare tutto il latte e i
_prodotti lattiero-ca-
seari rappresentati da
Unalat, vale a dire cir-

zione nazionale»,

Itala, il marchio del latte italiano

Venerdi 26 ottobre, allav:pre_senza del
‘ministro delle politiche agricole Paolo De

associate, ma l'obietti-

cail 70% della produ-

§# Da sinistra: Ernesto Folli
f di Unalat, il ministro .
B Paolo De Castro e il presidente

di CremonaFiere Antonio Piva

, presidéhte,

De Castro ha colto Poccasione per ri-

lanciare il tema dell’indicazione d’origine
-~ in etichetta, auspicando che possa diven-

tare una battaglia europea. Per quanto ri-

- guarda i lattiero-caseari in Italia abbiamo

gia due marchi che attestano l'origine na-

~zionale: Itala e Italialleva (promosso dal-

I’Aia): «Il mercato & grande - ha asserito

De Castro - e ¢’¢ spazio per tutti». E.S.






