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DI ALESSIA GRASSI raggiunto, noiiostante I'euro forte, r isul ta t i  più 
che positivi puntaiido proprio sulla qualità delle 

l la t te  italiano sbarca s u i  mercati internazio- produzioni. 11 progetto d i  comunicazione legato a l  
na l i  grazie a l l a  collaborazione t r a  l'Unione marchio I ta la  si basa sul la  divulgazione, grazie 
iiazionale Fra le associazioni dei produttori anche al la  cnl lahorazion~ dell'Istitiito nazionale 
di l a t t e  hovino ( U n a l a t i  e Buonitalia spa,  di  ricerca per  gli a l imenti  e l a  nutrizione ( I n n n ) ,  1 la  società per  la  promozione, l'interliazionaliz- dei valori iiulrizionali e saliitistici del la t te  e dei 

i zasioiie e l a  t u t e l a  del l 'agroal imentare qiioi d(.rivati Accanto alle iniziative in c o r ~ o  su 
/ i taliano, promossa d a l  Ministero delle .. ; media della c a r t a  s tampata  e dell'etere è stato 

politiclie agricole e forestali  ihllipa- , , ' recenteiiiente varato il portale www.italaweb.it, 
af).  Per  certific;ire l a  qual i th  m a  uiia ve t r ina  telematica del progetto contente 
anche per proinuoveie il consuino 1 informazioni,  viclco, ciirlositA, ricette, dat i  

1 dei prodotti della filiera lattiero- scientifici e iiormativi. E: prevista inoltre, 
cnsearia nascono il  progetto ed il da1 prossiliio au tunno?  anche  

1 marchio I ta la:  dopo I'adozioiie di  1111 l.li?n ,::l!np?gc? di c ~ ~ ~ ~ ~ i " -  
) Disciplinare tecnico per  garan t i re  la  n e  a l i m e n t a r e  rivolta ag l i  
I tracciabilith dei prodotti  dall'allcvci- aluiiiii delle scuole piiiiiarie 

mento a l  trasporto, allo stoccaggio nei e secondarie di  primo grado. 
centr i  di raccolta fino al la  trasfornia- 111 I ta l i a  infat t i  il coiiipar- 

I zione ed immissione sul  mercato, è sta-  to, che coinvolge complessi- 
to  lanciato il marchio I ta la  e si t; quindi vanieiite 150 iiiila lavorator i  

N passati alla fase della promo- (100 ~ i i i l a  iiegli allevaiiienti, 30  
s i a  a t t raverso  i media  che  '* a iiiila ne l l ' indus t r ia  casear ia ,  20  
coli azioiii  sili terr i i .or io I riiila ricll'indot to),  vale, a l  consu-  
nazionale  e d  in te rnaz io-  mo; 22 mil iardi  di puro, con u n  va- 
I T 1  . . . r  1 I L '  
A1cAIL.  l k l l  L I I 1 I I l J t l l  L(I  l < l ~ L 1 ~ -  iorc niia produzione di 4,8 miiiarbi  
i o - c a s e a r i o  r a p p r e s e n t a  

' .  
d i  eiiro: clic salgono a 15 miliardi dopo 

:ndisr~tiSi!mcntc z n a  p r t c  :<i i ~ ~ i u i ~ t i  i i i ~ i ~ i u i i e  iiidusiriaie. e uii export  per  
1 molto important,(. (Irll'intrro .ciltorcx agro:ili~irt~ri- il 2007 d i  1,3 iiii l iardi di ciiro. .<Ci siaino accurti ' fnrp ita!inno-, h a  commentato Eniilio De Piazz,:, clic iriarictivii i i i i c i  p la tea 11,i c u i  <icvi;ii.a quel l r  
/ presidente di Buoiiitalia, alla presentazione delle iniziat ive collettive che,  rafforzando i l egami  

I iniziative avveniltri ina r ted ì  scorso a Roma. '.E es i s ten t i  t r a  i p rodut to r i  d i  l a t t e ,  peririettes- 
«vviamerite la qua l i th  del l a t t e  d i  produzione. sera d i  s tab i l i re  e n i a i i t e n ~ r e  attivn iin dialogo 

' che trasforniato d a  vi ta  F prodotti  di  <iccel lei i~~ì  coli i coiisuiiiutui.i~~. l ia  concluso Antonio P iva ,  / riconosciuti in  tu t tp  il ndo, non puo che essere presiciente di Unala t .  ,,I prodiittori di  la t te ,  pe r  
f0nd:iiiientale per  l a j  ro realizzazione)>. De Piaz- rnolto tenipo, non l ianno avuto  l 'opportunità d i  
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za h a  poi sotkolin to  come u n  marchio unico n par tec ipare  a l  t l ibattito; non hanno  presentato 
livello na~i ; )na le '~  che siiperi le frainmcritnzioiii i loro risiiltati ,  i l  loro coiitributo por l a  rcaliz- 
regionali, s i a  piìi identificabile e quindi spendi- razione dt,i pro(lotti  clic, ogni giorno, sono sul le  
bile ;ill'estci.o (love l'cigrualirneiitare italiano h a  nost.re t n v o l t ~ ~ ~ .  


