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Made in Italy. il presidente Foll e il vice Piva per il rlanicio della competitviti

Itala, il Iatte nazionale di qualita
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Torchio, Piva, Folll, Fusar Poll e Tolomini fer alla presentazione di ‘ftala’

Tl marchio presentato a Roma. ‘Garantiti origine e sicurezn’

ROMA — 8i chiama Itala il
primo marchio italiano che
Faranusce la qualita naziona-
e del latte e dei suoi derivati:
una mucca a forma di cuore
con tanto di tricolore e di coro-
na sulla testa. A presentarlo,
leri a Roma, é stata Unalat, -
con il presidente Ernesto Fol-
li e il vice presidente vicario
Antonio Piva, con interven-
to anche del presidente del-
I’Amministrazione provincia-
le di Cremona Giuseppe Tor-
chio, il direttore di Confcoo-
perative Andrea Tolomini e il
presidente della Latteria So-
resina Tiziano Fusar Poli.
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Con Itala solo latte italiano di qualita
Unalat ha presentato ieri il marchio
Subito riconoscibile il ‘made in Italy’

Le dimensioni del sistema lattiero-caseario italiano nel 2007
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ROMA — Si chiama Itala il primo la materia prima in latte alimen-

marchio italiano che garantisce
la qualita nazionale del latte e
dei suoi derivati. A presentarloie-
ri é stata 'Unalat che con questo
progetto, finanziato dal ministe-
ro delle Politiche agricole e rea-
lizzato insieme a Inran e a Buoni-
talia, punta a valorizzare il pro-
dotto made in Italy, per renderlo
riconoscibile al consumatore. T
prodotti che si fregiano del mar-
chio Itala — una mucca a forma
di cuore con tanto di tricolore e
corona sulla testa — garantisco-
nol'origine e la sicurezza del pro-
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ogurt, burro e formagg.
_Adettare leregole & un preciso
disciplinare tecnico a cui devono
attenersi allevatori, trasformato-
ri e distributori della filiera. Ad
oggl, sono 20 le aziende produttri-
a di tutta Italia che hanno aderi-
to a questo progetto, rendendo
tracciabile gia 2 oni di quin-
tali di latte, pari a circa il 20% del-
la produzione nazionale, che a fi-
ne apno diventeranno 25 milioni.

«E un sognonel cassetto che og-
gi, dopo due anni di lavoro, abbia-
mo realizzato grazie ad un impe-
gno condiviso — spiega il presi-

tare,
A
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perche acquistare 1 prodott1 a
marchio Itala significa scegliere

a livello nazionale qualita, rin-
tracciabilita, sicurezza alimenta- -

re e certezza di origine». Secondo
il presidente di Buonitalia (socie-
taper la promozione, 'internazio-
nalizzazione, e la tutela dell'agro-
alimentare italiano promossa dal
ministero), Emilio De Piazza, que:
sto marchio & un modo anche per

competere, perché si rendono ri- -

conoscibili 1 valori del prodotio
italiano. «8i tratta di un'assunzio-
ne di responsabilita nei confronti
del consumatore — precisa il pre-
sidente dell'Inran (Istituto nazio-
nale di ricerca per gli alimenti e
la nutrizione) Carlo Cannella —
non solo da parte di produttori e
trasformatori, ma anche degli or-
samsn_u di controllo, del mondo
ellaricerca e della comunicazio-
ne»,
Accanto al presidente di Una-

lat Ernesto Folli e al vice presi- -

dente vicario Antonio Piva, sono

intervenud anche il presidente '

della provincia di Cremona Giu-
seppe Torchio, il direttore di Con-
fcooperative Cremona Andrea
Tolomini e il presidente della Lat-
teria Soresina Tiziano Fusar Poli.
«Con questo marchio — afferma
Antonio Piva — si garantisce al
consumatore l'origine e la sicu-
rezza del prodotto ed e parte del-
la piu ampia strategia di valoriz-
zazione € comunicazione che Una-
‘lat ha definito e sta attando per
dare valore al comparto lattie-
ro-caseario. I produttori che ade-
riscono al 1progetto Itala devono

arantire la rigorosa attuazione

el disciplinare di rintracciabili- .

ta».

Soddisfazione per la nascita
del nuovo marchio é stata espres-
sa anche dal presidente Torchio:
«Il comparto lattiero-caseario
rappresenta indiscutibilmente

una parte molto importante del-
I'intero settore agroalimentare.
Per la nostra economia é il setto-
te trainante, Basti pensare che,
nelle stalle della provincia si pro-
duce il 10% deP latte italiano.
Non meno rilevante appare l'in-
dustria della trasformazione.
“Con le ultime operazioni di part-
nership, Latteria Soresina e di-
ventata il primo acquirente a li-
vello nazionale, con una quota si-
ﬁuiﬁcativa che si avvicina al 4%
ella produzione nazionale. Ov-
viamente la 3111alité del latte di
produzione, che trasformate da
vita a prodott di eccellenza, non
ud che essere fondamentale per
‘lalororealizzazionen.
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EGARANTISCE
QUALITA DELLATTE

o 2008

Gluseppe Torchio, Antonio Plva, Ernesto Folll, Tiziano Fusar Poli e Andrea Toiomini
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s IL PRESIDENTE FOLLI e

‘Strategia di valorizzazione

del settore la

ROMA — «Certo ne ¢ passato del tem-
po da gquando nelle scuole elementari
~—mi viene in mente Firenze — il sinda-
co ‘santo’, Giorgio La Pira, tutte le matti-
ne faceva distribuire un bel bicchiere
di latte, immagino proveniente dalla lo-
cale Centrale. Allora il latte
era ‘Il latte’, non una banale
bevanda», ricorda Ernesto
Foll, presidente di Unalat.
«Itala garantisce al consu-
matore Porigine e Ia sicurez-
2z del prodotto ed & parte del-
la pittampia strategia di valo-
rizzazione e comunicazione
che Unalat ha definito e sta
attuando per dare valore al
comparto lattiero-caseario. I
produttori che aderiscono al

progetto Itala devono garan-  Ernesto Folli

tire la rigorosa attuazione

del disciplinare di rintracciabilitd» pre-
- cisa Folli che prosegue: «Attraverso il

programma di rintracciabilita e il mar-

chio Itala i nostri tecnici controllano

ogni singolo passaggio di questa artico-

lata filiera per garantire al consumato-

italiano e sicuro».

Negli ultimi tempi si & parlato molto

di prezzi. In quest’ultimo anno il prezzo
del latte al consumo & aumentato di cir-
cail 10%, quattro volte superiore rispet-
to a quello stalla: «Le
cause vanno ricercate innazi-
tutto nellaumento del 30%
dei costi dell’alimentazione
del bestiame e via via nei suc-
cessivi passaggi della filiera,
nell’aumento dei carburanti
e della manodopera.. Certa-
mente proprio la sicurezza e
1a qualita garantita al consu-
matore nel processo produtti-
vo del latte italiano non con-
sentono di comprimere ulte-
riormente i costi che gia rica-
dono in buona parte sul pro-
duttore. Ad oggi le aziende che hanno
aderito e che si fregiano del marchio ita-
la sulle loro confezioni certificano il ri-
sultato: Itala & un progetto trasparente
che premia ‘ildproduttore ed il consuma-
tore» conclude Folli,

Iero-caseario’

re che il prodotto tracciato sia al 100% -
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reve IL VICE PRESIDENTE PIVAF IS
‘Il marchio é garanzia per il consumatore’

Obiettivo sicurezza

'ROMA —11 vice presidente vicario Anto-

nio Piva apre con una frase di Adam Smi- -

th ‘L’interesse del consumatore & quasi

se;ngre sacrificato a quello del produtto- -
re’,

na provocazione del padre del libe-

ralismo e dell’economia moderna. «Og-
gi», continua Piva «é il clien-
te che ha preso in mano il ti-

mone. Il trend di consumo dei -
rodotti lattiero-caseari non
a conosciuto flessioni. I con-
sumi di latte, quello fresco e
di alta qualita in particolare,
diburro e di formaggi registra-
no infatti una ¢rescita, a con-
ferma chela fiducia del consu-
matore italiano & intatta e che
¢i sono tutti i presupposti di
mercato, per accettare e rilan-

ciare la stida delle competiti- Antonio Piva

vita sulla qualita e identita

della %-oduzione nazionale dei bovini da
latte, Unalat in questo quadro halavora-
to e siimpegna per il prossimo futuro nel

recuperare la tradizione, garantire la

qualita e rinsaldare il legame tra produt-
tori e consumatori. Proprio in questa si-

. ed & fondamentalen, dice

~‘tuazione di mercato Unalat ha' come

obiettivo primario quello di informare il
consumatore. Per Itala, il supporto del
ministero delle Politiche agricole é stato
tonio Piva,
«in particolare sul tema della rintraccia-
bilita di filiera e della promo-
zione del latte bovino italia-
.no», Piva va oltre: «Oggi il
?‘}gudo. lattiero-caseario graa.f a
osizione un segno i-

\ co,Ii)l marchio di garanzia Ita-
> la,cheinserito nelle confezio-
ni di latte e di formaggio per-

.. mette, senza oscurare le mar-
che dei singoli, di evidenzia-

. re la qualita del prodotton.
Per poter diventare un pro-

. dotto con marchio Itala, é ne-
cessario superare con succes-
s0 le cosiddette ‘fasi critiche
della filiera’; visita di esperti; valutazio-

', neda parte di una commissione; analisi e
verifica della coerenza dell’uso del mar-

chio anche nei messaggi pubblicitari.
«In sintesi, Itala certifica la garanzia per
il consumatore» conclude Piva.

Con Itala solo latte italiano di qualita
Untatopoonsosrioar
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