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ROMA - Un marchio collet-
tivo per valorizzare latte e pro-
dotti derivati italiani di qualita.
La strada puo sembrare segna-
ta, I’idea gia sentita. Ma «Ita-
la» — questo il brand, non com-
merciale, aperto a tutti gli ope-
ratori della filiera lattiero-casea-
ria — a ben vedere & un proget-
to di ampio respiro. Un’oppor-
tunita per affermare questi pro-
dotti, attraverso la loro comple-
ta rintracciabilita, in una pro-
spettiva di mercato comunita-
rio quasi indifferenziato e sen-
za quote.

Avviata un paio d’anni fa da
Unalat (I'Unione nazionale che
raggruppa una quarantina di as-
sociazioni, con 35mila allevato-
ri, in 17 Regioni, per oltre 6
milioni di tonnellate di latte) in
collaborazione con Inran e Buo-
nitalia, e finanziata dal ministe-
ro delle Politiche agricole, I'ini-
ziativa punta anche a promuo-
vere il consumo di prodotti lat-
tiero-caseari. Una filiera che in
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Il progetto promosso da Unalat e Mipaaf punta a valorizzare la filiera casearia anche nei mercati esteri

Latte, «Itala» certifica la qualita

All’iniziativa hanno gia aderito 20 associazioni con 2 milioni di tonnellate di prodotto «tracciabile»
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Italia coinvolge 150mila addet-
ti, con un valore alla produzio-
ne di 4,8 miliardi di euro, che
salgono a 15 dopo la trasforma-
zione industriale, ¢ un export
di 1,3 miliardi.

Ma al consumo, osservano i
promotori del progetto, il setto-
re vale 22 miliardi. E di fronte
a una spesa cosi rilevante, ¢
giusto che i consumatori siano
tutelati e che sulle loro tavole

arrivino solo prodotti sicuri e
di ottima qualita. «Nelle 45mi-
la aziende italiane che attual-
mente producono latte — spie-
ga il presidente di Unalat, Erne-
sto Folli — i passaggi sono nu-
merosi e di conseguenza anche
i controlli. Dalla preparazione
dei mangimi alla mungitura
delle vacche, dal trasporto del
latte nei camion-frigoriferi alle
aziende di trasformazione, dal

confezionamento del prodotto
alla consegna nei punti vendi-
ta, fino ad arrivare quindi al
consumatore. Attraverso il pro-
gramma di rintracciabilita e il
marchio Itala i nostri tecnici
controllano ogni singolo pas-
saggio di questa articolata filie-
ra per garantire al consumatore
che il prodotto tracciato sia al
100% italiano e sicuro».

Sono 20 le associazioni di

produttori, presenti da Nord a
Sud del Paese, che hanno aderi-
to all’iniziativa, per una produ-
zione di circa 2 milioni di ton-
nellate di latte (quasi il 20% di
quello commercializzato in Ita-
lia) e che raggiungera i 2,5 mi-
lioni entro il 2008. E sono set-
te, al momento, le aziende lat-
tiero-casearie che hanno gia
chiesto 1'uso del marchio «Ita-
la». Un «Progetto qualita Una-
lat» e un marchio che sono re-
golamentati da un disciplinare
tecnico e da un regolamento
d’uso, con diritti e doveri per
le aziende partecipanti lungo
quattro fasi cruciali della filie-
ra: allevamento, trasporto, stoc-
caggio in centri di raccolta, tra-
sformazione e immissione sul
mercato.

Dopo I’avvio con la ricerca
delle adesioni, la realizzazione
del marchio (una mucca che
ricorda la forma del cuore, in
testa una coroncina, al collo
una sciarpa tricolore e un cuore

al posto del puntino sulla «i» di
Itala), il progetto ¢ entrato ora
nella terza fase, con la promo-
zione che prevede due campa-
gne distinte: nel territorio e nel-
le scuole, dalla seconda meta
del 2008.

Per Emilio De Piazza, presi-
dente di Buonitalia (societa
promossa dal Mipaaf per la
promozione, 1’internazionaliz-
zazione e la tutela dell’agroali-
mentare italiano), «questo mar-
chio € un modo anche per com-
petere, perché si rendono rico-
noscibili i valori del prodotto
italiano». Mentre per Carlo
Cannella, presidente dell’Inran
(Istituto nazionale di ricerca
per gli alimenti e la nutrizio-
ne), «si tratta di un’assunzione
di responsabilita nei confronti
del consumatore, non solo da
parte di produttori e trasforma-
tori, ma anche degli organismi
di controllo, del mondo della
ricerca e della comunicazio-
ne».

Massimo Agostini

Latterie Virgilio: 1l fatturato 2007
¢ spinto dalle vendite all’estero

MANTOVA - 11 Consorzio latte-

oltre 31 punti

percentuali

sul-

gri-Confcooperative, Paolo Bruni, si

bilancio precedente. E registrano

rie sociali Virgilio viaggia a due
velocita. I risultati della coop manto-
vana sono positivi per il segmento
lattiero-caseario, core business della
societa presieduta da Carlo Petrobel-
li; registrano invece una flessione
nel comparto della macellazione sui-
na e della stagionatura dei prosciut-
ti. Diminuisce cosi il ristorno ai soci
per il 2007, fissato a 0,106 euro per
chilogrammo di burro conferito.

11 fatturato del consorzio latterie
sociali Virgilio, comunque, vola a
oltre 406 milioni di euro, rafforzan-
do le vendite col proprio marchio
(+16%). A dare un forte impulso ai
conti economici ci pensa in buona
parte I’export. «Nel 2007 — ha spie-
gato Petrobelli all’assemblea dei so-
ci — abbiamo raggiunto 32 Paesi
raggiunti e una crescita a valore di

I’export. Con un fatturato record di
quasi 51 milioni viene premiata la
politica di internazionalizzazione
intrapresa da Virgilio». Nel mirino
della «politica estera» di Virgilio,
supportata da una nuova squadra
commerciale, dalla fine dello scor-
s0 anno ci sono tre Paesi in partico-
lare: Russia, India e Cina, coi quali
sono gia state avviate trattative inte-
ressanti.

Nel 2007, ha aggiunto Petrobelli,
«nonostante lo squilibrio fra i prezzi
della grande distribuzione e le azien-
de fornitrici», il Consorzio Virgilio
ha consolidato la propria leadership
in Italia per la produzione di burro,
panna Uht e mascarpone, cresciute
in termini di fatturato rispettivamen-
te del 19, 46 e 52 per cento. E, come
ha sottolineato il presidente di Feda-

conferma «un esempio di integrazio-
ne, internazionalizzazione, innova-
zione e coesione tra i soci».

Ma Latterie Virgilio va bene an-
che nel segmento del confeziona-
mento, stagionatura e confeziona-
mento dei formaggi Grana padano e
Parmigiano reggiano, con un incre-
mento del 25,4% delle forme confe-
rite alla cooperativa e del 31% nel
confezionamento, che hanno portato
i ricavi del comparto a 181,8 milio-
ni (+48,4%). Si sono invece ridotte
le vendite di latte confezionato
(-17%), ampiamente compensate tut-
tavia dalle transazioni di latte sfuso,
incrementate del 27 per cento.

«Resta il problema dei rapporti
con la grande distribuzione — ammet-
te tuttavia il presidente — sia per la
polverizzazione dell’offerta che per

1 consor cifre
(Dati 2007)
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una concorrenza al ribasso fra le
cooperative». Senza dimenticare
che lo scorso anno ha visto 1’uscita
dall’assetto societario della Latteria
Sociale di Mantova.

Fra le note negative del 2007, il
Consorzio Virgilio ha registrato un
arretramento di circa il 2% della
macellazione suina, che in termini
di fatturato significa 141,7 milioni,
tre in meno rispetto all’esercizio di

passivita anche le societa collegate
Bertana  (settore  macellazione,
-825mila euro) e Brendolan Pro-
sciutti (-1,45 milioni), a conferma
del momento di crisi della filiera
suinicola.

L’assemblea ha approvato a larga
maggioranza sia una ricapitalizzazio-
ne per complessivi tre milioni, che
la creazione della nuova societa
«Virgilio Srl», destinata a occuparsi
del settore suinicolo e della produ-
zione di energia. «Entro la fine del-
I’anno — dice Petrobelli — sara pron-
ta nello stabilimento di Bagnolo una
centrale di cogenerazione elettrica,
che funzionera con il grasso suino
prodotto da un impianto di colatu-
ra». Il costo dell’impianto, in grado
di produrre a regime 7 Megawatt, &
di 12 milioni.

Matteo Bernardelli

—Suini

MANTOVA - «L’impatto
negativo del mercato suinico-
lo si fa sentire anche per la
nostra societa, ma le ripercus-
sioni sulle nostre aziende sa-
rebbe stato ben pitl drammati-
€O se non avessimo aggregato
I’offerta di suini e adottato
strategie efficienti nell’acqui-
sto collettivo di materie pri-
me, medicinali, energia elettri-
ca». Cosi Luca Savoia, presi-
dente di Opas, I’Organizzazio-
ne di produttori di suini nata a
Mantova quattro anni fa, ha
aperto 1’assemblea annuale
dei soci. Parole che non na-
scondono certo 1’impatto ne-
gativo della crisi, ma che sal-
vano il bilancio d’esercizio.

«I1 2007 — ha spiegato Sa-
voia — si & chiuso con un
ristorno di 9 millesimi di euro
per chilogrammo di carne con-
ferita». Vale a dire, per un

Opas in «pillole»

(Dati 2007)
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74
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92
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58,6

allevamento medio di 5Smila
capi il risultato economico
supplementare rispetto al mer-
cato ha superato i 7.200 euro.
Forse non abbastanza per argi-
nare costi di produzione che
sono schizzati verso I’alto, a
oltre 1,45 euro per chilogram-
mo di carne, a fronte di listini
che solo nelle ultime settima-

L’Opas di Mantova argina la crisi
con un’offerta aggregata e di qualita

ne hanno superato 1,20 euro.
Ma comunque un freno alla
crisi.

Con questi risultati, ottenu-
ti secondo il numero uno
Opas «grazie a un’offerta
compatta di animali e di una
forte omogeneita produttiva
all’insegna della qualita e del-
le rese nella trasformazione
delle cosce per i prosciutti
Dop», la cooperativa agricola
€ cresciuta in maniera costan-
te nel tempo, arrivando a
commercializzare oltre
292mila suini nell’arco dello
SCOrsO anno.

Anche nei primi mesi del
2008 la risposta degli allevato-
ri ¢ stata positiva e ha mante-
nuto il trend di crescita. Dal
2005 al 15 maggio 2008, in
particolare, le adesioni dei
produttori di suini sono passa-
te da 51 unita a 74, mentre i
«non soci», che possono ap-

poggiarsi per la fase commer-
ciale, ma ovviamente senza
dividere gli eventuali utili, so-
no saliti da 16 agli attuali 92.
Le aziende socie contano una
media di 4mila capi. Il giro
d’affari dell’Op ¢ stimato in
58,6 milioni.

Un ulteriore tassello nel

stipulato una convenzione sen-
za dubbio positiva per i bilan-
ci aziendali con la Banca po-
polare di Bergamo che ha con-
sentito al 22% dei nostri soci
di beneficiare di pacchetti fi-
nanziari vantaggiosi e a costi
contenuti».

Certo, per uscire dalla spi-

Nel 2007 la coop zootecnica
ha commercializzato 292mila
capi destinati ai circuiti Dop

contenimento della depressio-
ne del mercato suinicolo, poi,
Opas ha voluto collocarlo sul
fronte della gestione economi-
co-finanziaria degli alleva-
menti associati. «In quest’otti-
ca — ha dichiarato Savoia —
nel corso del 2007 abbiamo

rale negativa del settore suini-
colo, secondo il presidente di
Opas non bisogna mai perde-
re di vista alcuni obiettivi stra-
tegici, come «il miglioramen-
to dell’offerta per rendere il
piti possibile omogeneo il pro-
dotto commercializzato, la va-

lorizzazione dei suini del cir-
cuito Dop, la continuita nel
fare sistema tra gli allevatori
e all’interno della filiera».

Da non sottovalutare, poi,
la possibilita di diversificare
la produzione. Il riferimento
¢ ad alcune aziende che han-
no puntato ad esempio sulla
filiera Ogm-free, sullo spac-
cio aziendale, i farmer
market, il benessere animale
e la certificazione delle carni
e dei salumi.

Casi in cui il reddito mi-
gliora dal 10 al 35-40% (per
chi sceglie la filiera corta) e
magari consente un dialogo
costruttivo col macello, i tra-
sformatori e la grande distri-
buzione, ma permette anche
una programmazione produtti-
va che tranquillizza sul ritiro
costante degli animali, anche
quando c’¢ crisi.

M.B.



