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Preentato il progetto educativo “A scuola con Itala”
Ia giusta alimentazione
si impara tra i banchi

“A SCUOL con Itala” 811
namedaéj)gvuo educatj-
voche ved>rotagonista il
latte, sigly a Roma nei
Eiorm soai.

Da tem l'educazione
alimentarmonéunpiiiun
optional w un'istanza so-
ciale forte hiffusa.

Negli ulnianni tutte le
n.msgnne ntuzia!;le scifn-
tifiche e grernal mler-
nezionah, yms, o
zazione mudiale della sa-
nitd in priis, hannoriba-
dito 1 rua fondementale
della, “cosinza alimenta-
re’inunocetlostiledi vi-
tz enella pvenzions delle
numerogeifologie legate
all'almentzione.

Proprio v to Una-
lat ha geno la neoesaita
i contribire allinforma-
zione sulnportanza di
una sana: oorretta al-
mentazion

Nesce oc “A scuola con
Itala”, un ‘ogstto educa-
tivo: nvclmm\\ 1000, in
cw il latle. prodaiti deri-
vati divermo contenuti
interdiscijnarn

L'mniziata & stata avvia-
ta nells Re.oni dove sono

resenti le aziende aderen-

i al moarchio Itala (Lom-

bardia, Friuli, Veneto, To-

sw_\m Ca.mp:u:ua Basilica-

i\m) e presto 81 svi-

su tutto il territo-
mnm

*A scuola.conItala” rien-

programma
promozione del latts bovi-
no italiano con tracciabli-
13 di filiera gavantita, che
ha_portato all'istituzione
di Itala, il primo marchio
pollettivo non commercia-
1o di qualits per il Iatte bo-
vinoitahano.

1 progetto & slato finan-
ziato dal ministero per le
Knhnche agricole alimen-

o foreatali ed & slata
realizzalo in collaborazio-
ne con Buonitalie Spa e
Loran

L'obiettivoé promuovere
un consumo consapevole
dei prodotti lattiero casea-
ri, mettere 1n Juce la loro
unportanza in un'alimen-

bermtoriale, intesa come
realtd sia geografica che

starico-oulfurale.
“A scuola con Itala” , ri-
volto u.llencuulzpnmmee

soconderie di primo gra-

do, & differenzia dagh al-
m programmi di educa-
zione alimentare per la
oentralitadata alle dinaon-
chg du filiera.

Oltre 2 jllustrars il valo-
re nulrizionale dei prodot-
4 lafkiero casean si punta
infatt a rendere familiaxa

Tulto cid cho i giovan
scolar:  apprenderanno,
sia in 2ula, navigando nel
portale Italawebit, o du-
rantele vigite nelle fattarie
del latte, andra a formare
un patrimonio educativo
spendibile non solo . gcuo-
1{8. ma anche nella cerchia

familiare @ in proepettiva
nella Hdiamta della vi-
taadulta, quandoleattuali
nuove generazionl €aran-
noresponsabih delle scolte
di consumoealitentare.

Nell'ambito di “A scuola
con Itala” sono stak realiz-
zat1 65 echede per dooenti,

55 schede per alunni delle
Bouole primarie, 87 schede
per alunm delle Scuole se-
condm'iedx J'gndo , il gio-
1 l;zl s
: ] grande viagglo
del latle” el dvd “Le vie del
latte” della Gurata.di 12 mi-
nuli per le souole seconda-
rie d 1° grado.

1 gussidi didattici saran-

ta dslportale Italaweb.

it alla quals eL accedera
tramite username e pas-
eword che verranno camu-
nicate a tutte le classi che
adenranno al program-

ma.

Inveceil grocoeil filmato
v::ranno spedili per po-
Bl

Le classi delia scuola pri- |
maria potranno mtegrare
le attivitd inaula con visite
alle fattone del latte du-
rante le quali i bambini po-
tranno verificare sul cam-
Q quanbo hanno appreso

aule, vivendo una goy-
nala epeciale a comtatto
con la natura
Simona Brancati
patenza@luedi.it




