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- E il progetto di educazione
alimentare rivolto agli
studenti per la promozione
del latte bovino italiano con
tracciabilita garantita.

0.000 aziende che danno lavoro a
oltre 150.000 persone: sono questi i nu-
meri del settore lattiero-caseario italiano,
che con latte e formaggi costituisce un
patrimonio essenziale della nostra eco-
nomia, oltre che della nostra tradizione
agricola e alimentare. Nel bicchiere di
latte che beviamo ogni giorno ¢’ un
mondo di esperienza che merita di essere
compreso in tutto il suo valore.

Per comprendere il valore del latte, pro-
muoverne il consumo ponendo P’accento
sull'importanza di una sana e corretta ali-
mentazione, Unalat, in collaborazione con
Buonitalia e Inran e con il finanziamento
del Ministero delle Politiche Agricole Ali-
mentari e Forestali, ha pensato e realizza-
to un percorso di educazione alimentare

attraverso il progetto A Scuola con Itala, |.

rivolto agli studenti delle scuole primarie
e secondarie di primo grado, che & stato
presentato 1’11 marzo scorso a Roma.

Alla conferenza stampa sono intervenuti
il presidente di Unalat, Ernesto Folli, il

vice presidente vicario di Unalat, Anto- .

ASC

altan

fresco viene omogeneizzato (rendendo i
globuli di grasso molto piccoli, ben dige-
ribili e uniformemente disteibuiti in tutto
il liquido). Quindi il “latte fresco” & diver-
so da} “latte crudo”, appena munto. E, an-
che se pud sembrare strano, il “latte cru-
do non & fresco” ed @ vietato per legge
definirlo tale! Per consumarlo senza ri-
schi deve essere bollito prima, proprio
perché non & pastorizzato.Quanti consu-
matori Jo sanno? E la confusione ¢ molto
diffusa: basta inserire su un motore di ri-
cerca ‘latte fresco’ per veder comparire i
rimandi ai distributori di “latte crudo” esi-
stenti in Italia, Questa non & un'informa-

non pud essere riferito al latte crudo!
Da qui I'importanza fondamentale di una
corretta informazione che, nel caso dei
ragazzi, diventa educazione alimentare
nel progetto A Scuola con Itala,
L'obiettivo di A scuola con Itala &, in-
fatti, promuovere un consumo consape-
vole dei prodotti lattierocaseari, mettere
in luce la:loro importanza in un’alimen-
tazione completa ¢ inquadrare le produ-
zioni di qualitd nella loro dimensione
territoriale, intesa come realta sia geo-
grafica che storico-culturale.
Si tratta di un progetto di Xtala, il primo
marchio collettivo non commerciale di
- qualitd per il latte bovino italiano, nato-

/______

nio Piva, il presidente di Buonitalia SpA, ..

-Walter Brunello. Per 1'Inran, assente il
presidente Carlo Cannella, professore or-

dinario di Scienza dell’ Alimentazione

presso 1"Univerista “La Sapienza” di Ro-

ma, & intervenuta la dott.ssa Pizzoferrato

che si & soffermata su cosa significa 1'ag-
gettivo “fresco” quando & riferito al latte.
Come ¢ scritto nella legge 169/89 (disci-
plina del trattamento e della commercia-
lizzazione del latte alimentare vaccino),
all’art. 4, il “latte fresco” & un latte pasto-
rizzato (ciod trattato termicamente per al-
cuni secondi ad una temperatura trai72 e

i 75 gradi centigradi, in condizioni con-
trollate per mantenere tutto il nutrimento

e neutralizzare i batteri patogeni). ¥ per-
cid vietata 1"utilizzazione della denomina-
zione “fresco” per il latte non conforme

all'art.4 della legge 169/89 (legge204/04 - -

art. 1bis). Inoltre va segnalato che il latte
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zione corretta perché I'aggettivo “fresco”

nel 2007, all’interno del Programma di
Promozione del latte bovino italiano con
tracciabilith di filiera garantita, finanzia-
to dal MiPAAF e sviluppato in collabo-
razione con Buonitalia Spa e Inran. -
A Scuola con Itala si avvarrd per la sua
. realizzazione anche dell’iniziativa del
+ Circuito delle Fattorie del Latte, grazie
al quale le aziende agricole adetenti al
" marchio Itala offriranno agli studenti la
possibilitd di effettuare visite guidate e at-
tivitd formative “extra aula”, Da aprile a
maggio le Fattorie del Latte apriranno le
porte agli alunni delle Scuole primarie e
secondarie di 1° grado per dar modo ai ra-
gazzi di vivere una giornata a stretto con-
tatto con la natura e di osservare dal vivo
cid che hanno appreso in aula, La visita in
fattoria si pone come esperienza educativa
- ¢ formativa durante la quale i ragazzi po-
tranno imparare divertendosi, in un conte-
sto che per loro & nuovo quanto speciale,
A Scuola con Itala interessera le Regio-
ni dove sono presenti le aziende aderenti
al marchio Itala (Lombardia, Friuli, Ve-
neto, Toscana, Campania, Basilicata, Pu-
glia), ma presto si svilupperd su tutto il
. territorio nazionale, Maggiori informa- .
zioni sul progetto si possono trovare sul

portale Italaweb (www.italaweb.if).
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