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25. *“A scuola con Itala”, il latte made in Italy arriva in classe
--IL VELINO AZIENDE--
 

 

 Roma - Il marchio Itala, nato nel 2007 nell’ambito del programma Unalat di promozione del latte bovino italiano con tracciabilità di filiera garantita, entra nelle scuole. Oggi il settore lattiero-caseario nazionale raggruppa circa 45 mila aziende e dà lavoro a oltre 150 mila persone. In questo contesto l’obiettivo di Itala è quello di promuovere il latte italiano attraverso l’origine del prodotto, una maggiore visibilità agli operatori che si fregiano del marchio, l’assistenza per una scelta consapevole del consumatore, partecipazione a manifestazioni nazionali di settore, istituzione del Premio qualità Itala, creazione del portale interattivo. E non ultima la realizzazione dei materiali didattici per il progetto “A scuola con Itala” e la creazione di un circuito delle fattorie del latte. “Un marchio collettivo di garanzia nato per abbattere tutte le ambiguità sul latte italiano”, spiega al VELINO il presidente di Unalat Ernesto Folli. “Itala garantisce che i prodotti che riportano sulle confezioni il marchio, sono prodotti fatti al cento per cento con latte italiano da aziende che partecipano al progetto di tracciabilità che coinvolge tutta la filiera. Quindi dalla mungitura del latte al trasporto del prodotto sui banchi del supermercato”. Idea nata dall’esigenza di caratterizzare e qualificare il prodotto italiano ”oggi invidiato e copiato da tutto il mondo”, insiste Folli. 

E non solo. Compito di Itala è anche quello di “rendere consapevoli i consumatori di quello che mangiano”, insiste il presidente di Unalat. “Da tempo l’educazione alimentare non è più un optional ma un’istanza sociale forte e diffusa. Negli ultimi anni tutte le massime istituzioni scientifiche e governative internazionali, l’Oms in primis, hanno ribadito che il ruolo fondamentale della coscienza alimentare in un corretto stile di via e nella prevenzione delle numerose patologie legate all’alimentazione. Proprio per questo Unalat ha sentito la necessità di contribuire all’informazione sull’importanza di una sana e corretta alimentazione. Nasce così A scuola con Itala, un progetto educativo rivolto ai più piccoli, in cui il latte e i prodotti derivati diventano contenuti interdisciplinari. L’iniziativa è stata avviata nelle regioni dove sono presenti le aziende aderenti al marchio Itala, come Lombardia, Friuli, Veneto, Toscana, Campania, Basilicata e Puglia, e presto si svilupperà su tutto il territorio nazionale. “Scopo del progetto è quello – fanno sapere da Unalat – quello di promuovere un consumo consapevole dei prodotti lattiero-caseari mettere in luce la loro importanza in un’alimentazione completa e inquadrare le produzioni di qualità nella loro dimensione territoriale, intesa come realtà sia geografica che storico culturale”. (esp)


